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Monitoring a analyzy verejné debaty na é¢eském internetu
v souvislosti s pfimou volbou prezidenta CR
Prazkumy popularity jednotlivych kandidatt




Volba prezidenta 2013

Historicky prvni pfimd volba prezidenta Ceské republiky byla zavedena ustavnim zdkonem & 71/2012 Sh.
spolecné s prislusnym provddécim zdkonem ¢&. 275/2012 Sb., které nabyly ucinnosti 1. 10. 2012.

Termin kondni voleb byl vyhldsen na 11. a 12. ledna 2013 a druhé kolo na 25. a 26. ledna 2013.

Z deviti kandiddti do druhého kola postoupili Karel Schwarzenberg a Milos Zeman. Milos Zeman pak z volby
vzesel vitézné s 54,80 % (2 717 405 hlasd, Karel Schwarzenberg ziskal 45,19 % (2 241 171 hlasu). Volebni

! ucast byla v prvnim kole 61,31 % vsech volict, v kole druhém 59,11 %.

Prvni kolo (24. 11. 2012 - 12. 1. 2013) Druhé kolo (13. 01. 2013 - 26. 1. 2013)
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Prezidentsky prlizkum na Aktudlné.cz byl spustén se

zamérem uzivatelsky pritazlivého hodnoceni vefejné 93Mﬂmg
debaty na internetu ohledné historicky prvni pfimé -

prezidentské volby. K tomu byla vybrana analyticka Milo& Zeman
monitorovaci platforma Yeseter, kterd se zaméruje Yios Potetpluphas el populadly
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Prezidentsky prizkum verejné debaty si kladl za cil
hodnoceni kandidatd podle:
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Specidlnim typem ulohy bylo hodnoceni zamérené
na specidly Ceské televize — Prezidentskd debata

a Prezidentsky duel. Jednalo se o diskusni porady s
kandidaty.

¢ vhodnost kandidata (Like / Medium / Unlike)

e nejcastéjsi slova a slovni spojeni kandidata

v pribéhu TV debaty

e vyvoj verejné debaty zaméreny na
nejfrekventovanéjsi témata obou volebnich kol

Hodnotici kritéria

Objem komunikace (Share of Voice)
Mnozstvi prispévkl o konkrétnim kandidatovi,
eventudlné v porovnani s ostatnimi. Za prispévek Ize
povazovat zminku na Facebooku ¢i v diskuzi

na webu, rovnéz i ¢lanek nebo tweet.

Analyza sentimentu
Slouzi k detekci ndlad a pocitl jednotlivych
prispévkl smérem ke kandidatovi.

Index popularity

Na uspésnost kandidata, ktery ma v daném obdobi
nejvice preferenci verfejnosti, ma vliv nejen jeho
vnimani okolim, ale i objem komunikace, ma vliv
nejen to, jak jej vnima okoli, ale i objem komunikace
tykajici se jeho osoby.

Nejcastéjsi domény

Rozbor lokaci na internetu, kde se o prezidentskych
volbach nejvice diskutovalo. A to jak obecné, tak
podle konkrétnich kandidata.

Autori

Identifikace nejcastéjsich autort a domén, na
kterych tito autofi diskutovali. Analyzovan byl rovnéz
obsah jejich prispévka.
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Osobnostni kritéria

Prezidentsti kandidati byli v kazdém pfrispévku
pomérovani podle predem definovanych kritérii —
jak jsou verejnosti vnimani ohledné svych postojl
napft. k pravdé, moralce, ndrodnim zajmdm, korupci,
obrané statu, zahraniéni politice, Skolstvi apod.

Vhodnost kandidata (Like / Medium /

Unlike)

V ramci televiznich debat byli kandidati podle
vhodné zvolené taxonomie pomérovani - proc€ se
diskutujicim jevi jako vhodni, nevhodni, pfipadné
neutralni.

Frekvencni analyza poradti TV debaty

Z prepisll televiznich debat byly sestaveny seznamy
nejcastéji se opakujicich slov a témat pouzitych
kandidatem v jejim pribéhu. Tyto byly ddle vizuali-
zovany do tzv. word cloud(.
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Vyvoj verejné debaty
Tato metrika byla za po-

 Pfiklad:

: Jednoznacné

moci sémantického rozbo- nejfrekventovangjgi

ru zamérena na nejcastéjsi
slova a slovni spojeni
vyskytujici se internetu

v obou kolech prezi-
dentské volby.

: CeSstvi, vlastenectvi,

: kolem volby byl pak
Shrnuti
Hodnoceni verejné debaty
kolem prezidentské volby
bylo na populdrnim online
deniku Aktudlné.cz publik-
ovano v obdobi od 30. 11. 2012 do 31. 1. 2013.

Srozumitelnou, jednoduchou a graficky pfijemnou
formou pak byla verejnost seznamovana nejen s
prednostmi a nedostatky prezidentskych kandidatd,
ale dostala se ji rovnéz data pro sebereflexi,
dozvédéla se, jakym smérem se ubira verejny dis-
kurz. Analyzy napomohly verejnosti v orientaci pfi
vybéru vhodného kandidata.

Napriklad prosta analyza sentimentu upozornila na
skutecnost, Ze osobnosti, jichZ se verejna debata
dotykala méné, byly verejnosti vnimany podstatné
Iépe nez favorizovani kandidati, a napomohla v pos-
ledku ,,narovnat” preference volica.

Aktualné.cz

Redakce Aktudlné.cz vytvari oblibeny webovy zpra-
vodajsky server cenény odborniky i verejnosti

za aktualnost, presnost a rychlost; server je
povazovan za jednoho z prikopnik{ rozvijejici se
Ceské datové Zurnalistiky, ktera vyuziva automatizo-
vana data k analyzam rznych udalosti.

Yeseter Now

Drzitel monitorovaci platformy Yeseter znamé téz
na ¢eském trhu pod znackami WLIP (Wunderman,
KBMG), MSS Chart (Newton Media) nebo Meme-
Power. Firma pod znackou MemePower provadi
analyzy internetové komunikace.

@ktualné.cz

http://aktualne.centrum.cz

memepower

http://memepower.cz

: slova a fraze se dothaIa%
: narodovectvi a korupce.?
: Ve vybranych obdobich :;

: pfed prvnim a druhym

: jejich vyskyt porovnan.

cesky
narod
Cech
Kalousek
mafie
rakousky
Swycarsky
Trautenberg
kolaborant
Rakugan
zradce

dekrety

Pavel Tomasek,
séfredaktor
Aktualné.cz

“Prvni primé prezidentské volby

v historii Ceské republiky znamenaly
pritlom v tom, jakou roli v kampani pred
nimi sehrdl internet a socidlni sité.

Online denik Aktudlné .cz se proto
rozhodl pripravit ve spoluprdci s firmou
Yeseter Now unikdtni grafickou aplikaci,
kterd ditkladné a prehledné monitorova-
la, jak se o jednotlivych kandiddtech na
lirad prezidenta na Ceském internetu a
socidlnich sitich hovorilo a diskutovalo.
Aplikace nabizela ctendriim moznost
sledovat vyvoj internetové ,, popularity
den po dni, sledovala vsak také to,

v souvislosti s jakymi tématy se o kan-
diddtech hovori a jak pozitivné nebo
negativné lidé kandiddty jako experty
na danou oblast vnimaji.

Pro Aktudlné .cz slo o prvni experiment
tohoto druhu, ktery se s ohledem na
Ctendrsky ohlas jednoznacné povedl.”



